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Kreativwirtschaft

SAEN & CRATEN

KULTURFiNANZiERING AP AUGEN HoHeE

Kultursponsoring ist eine gute Verstehe Sponsoring als
E E Finanzierungsmaoglichkeit fir Geschaft auf Gegenseitigkeit
kreative Ideen und Projekte. mit Unternehmen und als
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Erfordern formale Prozesse, wie z. B. il \ {
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drtliche Begrenzung, Finanzierungsplan,

Fristen - im Gegensatz zum flexibleren N

Sponsoring.

Geben und Nehmen.

™V WUST  DAS UNTERNEHNEN WilL

Kommunikationsziele erreichen,
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D0y MUSST DU DARIR. TUN

Recherchiere Unternemensziele Rechne einen hohen Zeitaufwand

und leite daraus Kom-  fiir Vorbereitung und Aufklarung

munikationsziele des  bei Unternehmen mit ein.
Unternehmens ab. V

Keine Gegenleistung notig.

Quittungen nur von eingetragenen Vereinen.
Steuerliche Auswirkungen nur bei Kapitalgesellschaften.
\\Akquise unkompliziert Uber verschiedene Plattformen.
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LASS BLUMEN" Serecuay

KKOMMUNKATIONSZiELE & GEGENLESTUNG

Leite aus den Unternehmens- und Kommunikationszielen ab, .
wie du das individuellste Angebot (z.B. Verlosung auf Veranstaltung E U
0.3.) kreieren kannst. l
: Schniire ein Sponsoring-Paket, o / 3 .
IS “;% ZIELGRUPPE

das neben der individuellen -~
::ESEL:;% ;gfiﬂ; :ﬂu;fdlﬂi':]a::fn, ~ Ifenne die Zielgruppe: Alter, Geschlecht, Interesse,
beinhaltet. Ortlichkeiten, Background und wahle deine Sponsorpartner
basiernd darauf aus. Je grolier ein Zielgruppenmatch,
desto wahrscheinlicher wird dein Projekt von dem
Wunschpartner gesponsert.

ATERNATVES - SPONSORING

Falls keine Finanzierung
moglich ist: Bemihe dich um
Dienstleistungs- oder 5ach-

spendensponsoring wie z.B. \
Druckkosten oder Technik. =

Q

Behalte dabei die Zielgruppe
im Blick und ob Unternehmen
und Zielgruppe zusammen

passen.

PELEGE DB NAGISTUM

STeiGERE DeiNeN ERFOLG
f . /-k GroRe Projekte mit hoher Reichweite
=

ha oft bessere Chancen. 1 R
/ \W Wichtig sind gute Kontakte, ScungL %U" E FaG
‘Q‘Q‘ ein sauber strukturiertes Sponsoring- Ein Match zwischen Zielgruppen, intensive Recherche
Konzept und eine frihe Ansprache /-\\ N4 und passende Gegenleistungen kénnen zu lang-
deines Sponsoring-Partners. alc)a fristigen Partnerschaften fiihren.
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1 Mit dieser Strategie und ein
bisschen Glick kann deine
i Finanzierung Bliiten treiben! -
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Hier scannen fiir mehr Infos ~ _ Marie Gutmann




